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去年老乡鸡曾发文称，公司用了12年时间将营收跨过10亿元；又用了2年时间，跨
过20亿元。从2011年到2019年，其利润翻了33倍，销售收入翻了32倍，年均增速
在40%左右。

吃货们可能更关心老乡鸡什么快餐卖得最火。在产品上，老乡鸡以肥西老母鸡汤产
品为特色，以农家蒸蛋、红烧鸡杂、梅菜扣肉、农家小炒肉、鸡汁辣鱼等家常菜品
为核心，后又逐步推出了老乡炒土鸡、毛豆烧土鸡、农家小炒肉、金汤酸菜鱼等新
一代招牌产品。招股书显示，2021年老乡鸡卖得最多的是蒸蛋类和鸡汤类，一年卖
出3000万份。

招股书显示，IPO前，“合肥羽壹”占公司股份总数的51.62%，为公司控股股东，
而这家公司也是由束从轩子女——束小龙、束文兄妹持股；加华资本通过裕和投资
持股4.94%。

餐饮公司排队IPO港股不行，那就去A股闯闯
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今年以来，最为壮观的一幕便是餐饮公司排队IPO。

另一家从重庆起家的中式快餐连锁品牌巨头——乡村基，已在今年1月25日提交了
港股IPO招股书。乡村基的背后是一位重庆妹子李红，她在28岁时与丈夫开了一家
川菜馆“乡村鸡”，经历过生意红火，也陷入过停滞。2006年，“乡村鸡”改名为
乡村基。

从最初的一家小餐馆，到如今掌舵乡村基和大米先生两大自营品牌，坐拥1145家自
营门店，25余年过去，乡村基开遍了川渝地区，也走进了上海，一年营收超30亿元
。2020年6月，乡村基获得了红杉中国的战略投资。

同样在今年1月，另一家连锁餐馆——七欣天，也在港交所递交了招股书。这是一
家中式海鲜连锁餐厅，将海鲜与火锅相结合。一旦成功上市，七欣天将成为继海底
捞和呷浦呷浦后赴港上市的“火锅第三股”。

2月，杨国福麻辣烫正式向港交所递交了招股书，麻辣烫第一个IPO赶来；和府捞面
也在今年2月间接官宣，拟实施境外上市计划，目的地同样是港股。

4月，达美乐比萨在中国大陆、中国香港和中国澳门的独家总特许经营商——达势
股份有限公司（“达美乐中国”）正式向港交所递交招股书。以2020年销售收入计
算，达美乐是中国第三大比萨公司，仅次于必胜客和尊宝比萨。

更早之前，中国排名第一的粤式火锅连锁餐厅——捞王，也于去年9月正式向港交
所递交招股书；还有连续多次提交港股招股书，但始终未能如愿的绿茶餐厅……一
时间，港交所俨然成了一个美食广场。

然而理想很丰满，但现实甚为骨感。我们看到，尽管餐饮企业一家接一家提交港股
招股书，但尚未有一家成功挂牌。这一幕最为心酸：正在IPO排队的餐饮公司的申
报材料一次次失效，又被迫一次次重新递交。上市之难，溢于言表。

“疫情当下，急需用钱的餐饮公司才想着去二级市场融资，但现在的形势对它们并
不友好。”正如上海一位专注消费的投资人所担忧，港交所真的容得下那么多餐饮I
PO吗？

曾几何时，餐饮行业是现金流最充沛的行业之一，餐饮老板闷声发大财，甚至对资
本带着无法解释的偏见。但疫情改变了这一切——迅速减少的客流量、翻台率、客
单价等指标，封控期间现金流夏然而止，让餐饮创始人放低了姿态。

正如一位专注于餐饮的VC投资人认为，“眼下这些餐饮公司选择IPO，原因之一便
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是为了活下去，然后利用募集而来的资金占领市场，提前布局后疫情时代。”老乡
鸡此次IPO拟募资12亿元。

但港股的现实摆在面前——基石投资人踪迹难觅，大家都在焦急排队等待。

港股不行，那就去A股闯闯。同老乡鸡一样，选择去A股上市的还有连锁餐企老娘舅
，去年10月，发家于浙江的老娘舅在浙江证监局披露辅导备案公示文件，计划在A
股IPO。

不过，A股对于餐饮IPO十分严格，甚至多年前一度叫停餐饮业的上市审批。一旦老
乡鸡闯关成功，那于行业而言无疑是一个积极信号。

［本文作者天天IPO，i黑马授权转载。如需转载请联系微信公众号（ID:pedailyIP
O）授权，未经授权，转载必究。］
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