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贯彻“十四五”绿色生态发展纲领，让建筑回归本质、居住回归自然。以科学为信
仰匹配精细的产品体系，金地集团（股票代码：600383）积极回应人们日益向往
的绿色健康品质生活需求，以质量兑现美好。

发力品质管理 持之以恒提升产品力

企业发展战略的最大使命就是保持企业行驶在正确的航道上，“平衡发展观”是金
地集团一直以来的战略基因。

强有力的组织保障，是一家企业人才施展才干的基石。作为一家有高度社会责任感
的企业，金地集团在产品质量、企业管治、绿色发展、公益投资、员工关怀等多个
维度全面发力，用实际行动回应人居本源需求。

在产品质量上，金地集团内部的大产品体系架构，并成立有产品创新研发中心，为
产品创新发展保驾护航。而这个创新研发中心不仅在集团有配置，在其区域公司也
根据实地情况对产品进行属地化研究，确保产品符合当地市场需求。

据了解，目前金地集团已经有了褐石、名仕、峯范、世家、格林、社区商业、未来
、风华、峯汇、至尚产品系列，10大产品系列各具特色，全面满足购房群体不同的
居住价值需求。

风华系列从2013年开始研发，是金地10大产品系中唯一新中式风格产品系列，在
北方呈现大开大合的景象，在南方则是更具禅意的婉约派，目前风华系列已在全国
40余个项目落地。

而峯汇系列作为金地集团目前最高端的产品系列，其打造的融合创新价值体验的国
际化豪宅，强调艺术和人文的结合，注重新技术、新材料及新工艺的运用。

至尚产品作为金地全新第10个产品系列，直接对话Z时代青年，可变户型、定制化
装修无不彰显着新时代的个性居住升级，架空层的宠乐空间，提供了真正圈层交流
的平台。

而理科金地的浪漫，不只是停留在丰富产品系上，针对同一个产品系，同一个产品
系在不同地区的落地，金地也在进行迭代升级，以客户需求为出发点的思路贯穿打
造产品力全过程，确保金地产品力的生命力。

在产品的迭代过程中，金地集团一直践行“二八原则”，即在保证产品体系不变的
情况下，结合地域文化及目标客户需求，进行20%的微创新；发挥区域和项目的主
观能动性，对产品进行升级。
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作为金地集团第一个产品系，也是最具代表性的褐石系列，其浪漫、经典的产品特
色广受市场认可。这个诞生于2009年的产品系，经过十余年的演变，依然是市场上
的王牌产品。以优雅精致的产品细节引爆市场后，金地集团对其进行微创新不断完
善。

在2013年问世的北京西山艺境项目，用半山坡地景观展示褐石风情，用玻璃与经典
红砖结合打造外立面，在此前开放街区的基础上融入雕塑小品等新元素让人耳目一
新，同时匹配半山景观资源打造联排、平层、叠拼等大面积产品，贴合北京西部人
群的改善置业属性，连续两年蝉联北京楼市年度销售前三名；到了上海，2016年上
市的车墩项目又成了一个融入几何构成手法，用玻璃金属现代材质、引入转角元素
，色彩更加跳跃的个性艺术时尚空间，匹配上海国际大都市的性格；而当下，传承
褐石经典，酿造自在生活的综合大盘金地自在城，在全国遍地开花，通过商业街，
购物中心、街角商铺、街边长椅等场景描述，营造出恰如其分的繁华与自在。
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