
智行理财网
香水椰子(香水椰子水是天然的吗)

今夏，南京连续高温黄色预警，酷热的暑天让广大市民能够 “不出省即享热带假期
”，这样“买菜=沙滩拾贝、逛街=海边日光浴”的夏天，自然是各大清凉饮品竞
相出彩的“修罗场”。躲掉了去年的“杨梅雨”，躲不过今年 的“椰子风”，自从
瑞幸生椰拿铁“出圈”、各店面一度断供开始，一场关于椰子的“二创之争”就在
新街口悄然拉开序幕。

被安排的椰子的一生，到底有多少种可能？

椰子的“二创”可谓是五花八门。

风靡魔都上海的M STAND落座南京德基广场，金属工业风装修+精品咖啡的配置决
定着这里的椰子是真正的“椰上椰”：一份鲜椰冰咖，售价58元。据店员介绍，M 
STAND使用的椰子是泰国香水椰，咖啡豆使用意式拼盘豆子。咖啡师会先将椰子削
去头部外壳，再用一枝金属针筒注入浓缩咖啡并放入塑料容器盒中方便食客携带，
过程中不额外加糖，只用椰子水本身自带的清甜来中和黑咖的苦味。

整个产品造型独特，用针筒注入咖啡液的做法也很新奇，老椰汁水更甜，更适合做
椰汁饮品，现在饮品店大多都使用老椰作为原材料。不足之处是，椰子内部空间不
大，用它做容器，整个产品分量比较少，整体性价比不高；而且店家配的勺子过软
，老椰肉厚、更脆，用较软的塑料勺来挖椰肉吃比较困难。

在小红书上一度爆火的“椰子脑袋”依旧稳定发挥，用招牌的椰子冻捍卫着“椰”
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界地位：一个芒果椰子冻，美团平台上售价25.8元，也使用印有logo的椰壳作为饮
品容器。

新街口的新地标——T Comma家主推的100%鲜椰甘蓝牛油果，售价21元，用新
鲜牛油果和泰国香水椰混合榨汁，再倒回印着logo的椰子中，点缀上羽衣甘蓝，造
型吸睛；打包袋中一个椰子+一杯纯饮，解决了用椰壳装饮品导致分量变少的问题
；椰汁和牛油果的搭配十分默契；羽衣甘蓝在一定程度上起到了解腻的作用，真正
照顾到了消费者在饮用期间的感受，性价比很高。

排队购买的过程中，我们注意到T comma店员会倒试饮杯让顾客先尝试，再购买，
这个过程中有人重复试饮多次。按照店内标志所示，试饮是没有次数限制的，但食
客重复试饮的行为发生在窗口服务忙碌时段，造成人群拥堵，也影响着整个店面的
外在观感。

椰子海商机遍地，他们为何还在“裸泳”？

饮品的调查过程不仅是“寻宝”，还是“踩雷”，小红书平台上“风超大”的两家
街边饮品店引起了我们的注意。

两家的推荐文案基本是围绕“人满为患、排队超久、很难等到”等词语来展开，同
时也配了很多排队的图片，乍一看确实路能给人以门店生意火爆的感觉。当我们来
到所示地点时，发现两家店都开在繁华的小吃街边，相隔不过10米，风格不同，但
门头都不大；路边摆满了共享单车、电动车，让本来就窄的人行道“缩腰”成原来
的一半，从小吃街出来的食客会在这里“堵车”，很多人在路过时都会因为路窄而
挤在门口；等待过程中我们也体验到了商家缓慢的出餐速度……种种原因导致人群

                                    2 / 3



智行理财网
香水椰子(香水椰子水是天然的吗)

聚集在店门口，真正的消费者却没有那么多。

除了宣传图片给人以误导外，两家产品的口味也与宣传不符。

第一家店的招牌饮品“招牌爆珠马蹄椰子水”售价12元，椰汁里面是晶莹的爆珠和
一片薄荷叶。据店员介绍，饮品原料采用泰国香水椰，但品尝产品时并没有尝到泰
国香水椰特有的奶香味，其回味更像超市在售瓶装椰子水，实际观察店内情况，也
并没有见到店内摆放任何椰子壳。

另一家店内招牌“椰子三兄弟”售价19元，塑料易拉罐的包装里是椰汁、椰肉和椰
冻，有一股椰子的椰香，但同样在店内没有看到鲜椰壳的踪迹。店员介绍饮品是用
鲜椰榨汁制成，但在店员身后放置着许多码好的、写着“椰子水”的纸箱，里面的
内容物无法看清。

新街口饮品“修罗场”是一片巨大商机海洋，只要身处其中就会有无数顾客蜂拥而
至，为商家创造财富，而这两家“网红饮品店”经过我们实际品尝和调查后，他们
的表现都明显低于预期。在产品加速迭代的今天，只靠话术营销、不注重提升品质
的饮品又能在这片海洋潜伏多久呢？当热度消减，浪潮退去，顾客慕名尝试后发现
产品名不副实，还会有多少位置留给“裸泳”的它们呢？

新街口花式玩“椰”，接下来还能怎么玩？

每年旺季都有不同的水果成为主角，去年是杨梅，今年轮到了椰子。

翻开小红书等社交软件，搜索“新街口 、椰子”这类字眼，光一个平台就有笔记2
000多条，椰汁纯饮、椰奶饮品、椰冻、椰子甜品……椰子的“二创”市场真正称得
上是“百花齐放”，但不管话题水果如何更改，新街口永远不会让人失望。或许是
因为优越的地理位置，又或是自带的商业吸引力，新街口见证了无数款“爆品”的
诞生，这个夏天，“花样玩遍”的椰子饮品又会有怎样创新？下一个“炸街”饮品
又会花落谁家？让我们拭目以待。

实习生 经宇涵 代宇轩

扬子晚报/紫牛新闻记者 徐超妍

校对 盛媛媛

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                    3 / 3

http://www.tcpdf.org

